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SPONSORING VAN SCHAAKCLUBS

Het verkrijgen van een sponsor kan aantrekkelijk voor een schaakclub zijn omdat het de nodige extra financiën oplevert. Maar voordat de handtekeningen onder het sponsorcontract worden gezet is er meestal een hele geschiedenis aan vooraf gegaan. In dit artikel – kort - de nodige aandachtspunten. Voor uitgebreidere informatie verwijs ik naar literatuuropgave onderaan dit artikel.

WAAROM SPONSORING?

Bij clubs met een ambitieus en actief bestuur of clubs die prestatieteams hebben, zijn er vaak genoeg plannen en ideeën om activiteiten te ontplooien die het nodige geld kosten. Hoe groter de wens, des te groter de noodzaak om extra financiën te verwerven. Sponsoring is dan een van de mogelijkheden.

WAT SPONSOREN?

Plannen waar een schaakclub sponsorgeld voor nodig zou kunnen hebben zijn er legio. 

· Meer of betere trainingen voor de prestatieteams

· Een betere, maar ook duurdere accommodatie

· Reiskosten naar toernooien en/of wedstrijden

· Betaalde spelers of trainers aantrekken

· Nieuw schaakmateriaal zoals borden, houten stukken, klokken, DGT’s, etc.

· Lezingen, simultaans of toernooien organiseren.

· Toernooien organiseren

Al deze plannen zullen verwerkt moeten worden in een sponsorplan, zodat het duidelijk is voor eventuele sponsors wat de meerwaarde van de sponsoring is.

WIE BENADER JE?

Uiteraard denkt men dan direct aan bedrijven die iets met het schaakimago van “slim, berekenend, systematisch denken” hebben, zoals ICT-bedrijven, banken, uitgeverijen, onderwijsinstellingen, etc. Daarnaast wordt er ook vaak aan de grote bedrijven in de gemeente gedacht. Toch komen vrijwel alle gevallen van sponsoring in de schaakwereld voort uit persoonlijke contacten met werknemers of directie van het bedrijf dat gaat sponsoren. Een werknemer die zijn directeur benadert, een ouder van een jeugdlid die bereid is de club te sponsoren, een directielid dat zelf schaakt, een vriend of kennis van een schaker die open staat voor sponsoring. Omdat schaken geen grote mediasport is, blijft het in de meeste gevallen toch een soort van “goodwill”. De sponsor krijgt er in de meeste gevallen amper publiciteit voor terug.

HOE ZIT HET FORMEEL MET SPONSORING?

Er zitten formeel enkele haken en ogen aan sponsoring. Ten eerste moet in de statuten van de schaakclub de mogelijkheid van sponsoring aanwezig zijn of men moet de statuten daarvoor aanpassen. In de meeste statuten staat echter vermeld dat de club naast contributies, ontvangsten uit wedstrijden en bijdragen van donateurs ook “andere geldmiddelen”  kan verwerven, hetgeen sponsoring is. 

Ten tweede zal het aangaan van een sponsorovereenkomst normaliter door de leden (in de Algemene ledenvergadering) goedgekeurd dienen te worden.

Ten derde ben je bij bedragen boven de – grofweg - €32.000 per jaar verplicht BTW te betalen. De belastingdienst kan hier meer informatie over geven.

WAT BIEDT DE SCHAAKCLUB DE SPONSOR?

Als tegenprestatie kan de schaakclub de sponsor het volgende bieden:

a) Sponsornaam op pennen, notatiebiljetten, kleding, tassen, toernooiaankondigingen, schaakmateriaal, affiches, stickers, etc.

b) Sponsorruimte bieden op de website, in het clubblad, via reclameborden, spandoek

c) Aandacht voor de sponsor in de - plaatselijke - media door het noemen van de sponsornaam in artikelen, foto’s met sponsornaam publiceren, sponsornaam noemen op de radio, etc.

d) Schaaktoernooi of simultaan voor sponsor en/of relaties organiseren

e) Sponsor en/of zijn relaties uitnodigen bij een schaakwedstrijd

WAT TE DOEN BIJ EEN GESCHIL

Het kan altijd voorkomen dat er vroeg of laat een geschil met de sponsor komt. Hoe duidelijker het sponsorcontract is des te sterker staat de club, maar een rechtszaak kost altijd geld. Als beide partijen daarmee instemmen kan je het geschil ook laten beslechten door de “Arbitrage Commissie Sportsponsoring” (020-4313131). Deze deskundige commissie doet sneller en goedkoper een uitspraak dan het kantongerecht. Aan te bevelen is derhalve om een bepaling in het sponsorcontract op te nemen dat men geschillen aan deze commissie voorlegt.
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